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Abstrakt

Cilem tohoto textu je pfiblizit cile a vyuZiti Metodiky pro hodnoceni dopad( klimatic-
kych kampani. Tato Metodika stanovuje rdmec pro provadéni hodnoticich studii, které se
zaméruji na hodnoceni kauzalniho dopadu klimatickych kampani na zménu individudlniho
mitiga¢niho nebo adaptaéniho chovani, anebo jeho motivacnich faktorl (napf. postojt, zna-
losti a pfedstav). Hodnoceni kauzalnich dopadd vychazi z rémce potencialnich vysledkl (Ru-
bin, 1974) a je postaveno na kvantitativnich experimentalnich a kvazi-experimentalnich pfi-
stupech. Tato Metodika by méla usnadnit vyhodnocovani efektl klimatickych kampani a
méla by umoznit akumulaci poznatk( o efektech rdiznych typd intervenci. VyuZzivani Metodiky
pri realizaci a hodnoceni kampani by mélo pfispét nejen ke zvyseni efektd realizovanych
kampani a tim ke zvySeni efektivity vynalozenych prostfedk( na klimatické kampang, ale
mélo by také zvysit dGvéru donorl a Sirsi verejnosti v to, ze klimatické kampané jsou efek-
tivnimi nastroji klimatické politiky. V neposledni fadé by pfedstavovana Metodika méla také
usnadnit vyménu informaci mezi vyzkumniky, ktefi se zabyvaji dopady kampani, ale casto
nemaji moznost ziskat informace z readlnych kampani a realizatory kampani, kterym zase
¢asto chybi prostiedky pro vyhodnoceni dopadt kampani.
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Abstract

The purpose of this paper is to introduce a certified methodology suitable for evalua-
tion of effects of climate change campaigns. This certified methodology sets a framework for
evaluation of causal effects of campaigns aiming at a change of individual mitigation or
adaptation behavior, or their motivation factors (e.g., attitudes, knowledge, or beliefs). Eval-
uation of causal effects is based on a potential outcome framework (Rubin, 1974) and makes
use of quantitative experimental and quasi-experimental approaches. This certified method-
ology should facilitate evaluation of campaigns’ effects and should also make it easier to
accumulate knowledge about effects of specific interventions. Use of this certified method-
ology should not only lead to an increase in the effect size of new campaigns, and thus to
an increase in cost effectiveness of campaigns but it should also increase trust of donors and
the public in campaigns as tools of climatic policy. Last but not least, this methodology
should also facilitate exchange of information between researchers who study campaigns
but have sometimes very limited access to information about existing campaigns, and those
who create campaigns, oftentimes without resources to analyze their effects.
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Klimatickd zmé&na je jednim z nejvaznéjsich problémd, kterym lidstvo v soucasnosti
Celi (World Economic Forum, 2017). Lidé s velkou pravdépodobnosti zapficinili souasnou
klimatickou zménu (IPCC, 2014) a jsou také zodpovédni za dalsi prohlubovani tohoto pro-
blému v ddsledku zvy$ujicich se emisi sklenikovych plynd (Boden, Andres, & Marland, 2017).

Né&kteFi odbornici se domnivaji, ze dleZitou, byt podcefiovanou, roli by v ramci miti-
gacnich strategii mély hrat pristupy, které se zaméruji na zménu kazdodenniho chovani,
zejména dopravniho chovani a spotfeby energii a potravin (Vandenbergh, Barkenbus, &
Gilligan, 2008). Zména kazdodenniho chovani by totiz méla byt pomérné rychla a levna a
teoreticky by mohla pFinést relativné rychlé snizeni emisi sklenikovych plynd, které by vy-
tvofilo ¢asovy prostor pro hledani uc¢innéjsich strukturnich opatreni.

Vyznamnou roli pfi zmé&né chovani jednotlived mohou hrat kampané zamétené bud’ na
zménu individuélniho chovani, anebo na zmé&nu faktor{, které takové chovani ovliviiuji. Ta-
kové kampané mohou mit za cil bud’zmé&nu samotného mitigaéniho chovani jednotlivcd nebo
individualni podporu kolektivnim mitigacnim opatfenim, anebo mohou usilovat o zménu mo-
tivacnich faktor( (postoju, znalosti, pfedstav), které nasledné vyvolaji i zmé&nu chovani.

Jak si v8ak mUzeme byt jisti, Ze kampané& maji zamysleny efekt? Jak je mozné tento
efekt méfit a jak je mozné efekt téchto kampani spravné interpretovat? Na tyto otazky dava
odpovéd’ Metodika, kterou jsme vytvofili a kterou nyni strucné predstavime (Metodika je
dostupna v repozitari na adrese: https://osf.io/d82qx/).

1. Cile Metodiky

Cilem Metodiky pro hodnoceni dopadu klimatickych kampani je poskytnout referencni
ramec pro hodnoceni kauzalnich dopadl klimatickych kampani, tedy kampani usilujicich o
zménu individudlniho chovéni zaméfeného na mitigaci a adaptaci vici projeviim zmény kli-
matu (dale oznaCovaného zkracené jako mitigacni a adaptacni chovani), anebo o zménu
faktord motivace (jako nap¥. postojl, znalosti, nebo predstav), které mohou k takové zméné
chovani vést. Tato Metodika predstavuje jednak postupy, které slouzi k hodnoceni kauzalnich
dopadi kampani, a jednak kritéria, kterd umozruji hodnotit velikost kauzélnich dopadd kam-
pani a spravné je interpretovat.

Hodnoceni kauzalnich dopadl klimatickych kampani je mozné realizovat pouze s vy-
uzitim kvantitativnich experimentalnich a kvaziexperimentalnich metod (viz napf. Chatterji,
2016; Orr, 1998). Uzivané postupy se vsak li&i od obecné& zndmych néstroji pouzivanych
pro evaluace programi a projektd, kde se obvykle hodnoti jiné aspekty nez kauzalni dopady
a kromé kvantitativnich metod vyuzivaji i jiné postupy hodnoceni, které v3ak nejsou pro
hodnocené kauzalnich dopadl relevantni (aktudlni prehled té&chto Siroce pojatych evaluaé-
nich metod uvadi napf. Stufflebeam & Coryn, 2014). Pfedkladand Metodika se také odlisuje
od stavajici metodiky pro hodnoceni environmentalniho vzdélavani (Cincera, 2010, 2013a,
2013b), ktera se sice také zaméFuje na zkoumani kauzalnich dopadd, ale se zaméFenim na
dopady environmentalniho vzdélavani. Lisi se i od jinych metodik, jejichZ cilem je hodnoceni
jinych aspektd projektd nez kauzalnich dopadd, jako napfiklad hodnoceni projektového cyklu
(Ministerstvo pro mistni rozvoj, 2016; Potulka & Spacek, 2013).

Hodnoceni kauzalnich dopadl ma v kontextu klimatickych kampani mimofadnou di-
leZitost, protoze potencidlni pfinos dobfe fungujicich kampani je velky a velké mohou poten-
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cialné byt i financni naklady spojené s realizaci takovych kampani. Takové hodnoceni umoz-
nuje predkladana Metodika, kterd by z dlouhodobého hlediska méla pfispét k tomu, aby
kampané vyuzivaly co nejucinnéjsi prostfedky a dosahovaly co nejvétsi zmény chovani.

2. Pro jaké typy kampani je Metodika vhodna

Metodika pro hodnoceni dopadu klimatickych kampani pfedstavuje celé spektrum riiz-
nych pFistupt k hodnoceni kauzalnich dopad( kampani. To ale neznamena, ze véechny tyto
pfistupy jsou vhodné pro vsechny typy kampani. Metodika stanovuje dva zakladni principy,
které by mély pomoci s vybérem vhodného postupu hodnoceni.

2.1 Pravidlo primérenosti

Zakladnim pravidlem pro hodnoceni kampané je pravidlo pfimérenosti: finan¢ni a od-
borna naroénost hodnoceni kampané by méla odpovidat nakladim kampané a ddvoddm jeji
realizace. V Metodice prestavujeme tfi Urovné hodnoceni kauzalniho efektu kampani a uva-
dime orientaéni informace o finanéni a odborné naro&nosti téchto pfistupt. Obecné plati, ze
&im presnéjsi informace mize uréity zplsob hodnoceni poskytnout o kauzélnich dopadech
kampani, tim vyssi bude jeho finan¢éni a odborna naroc¢nost. Nyni tyto tfi Urovné hodnoceni
kratce shrneme.

Orientacni hodnoceni je nejjednodussi a nejméné narocny (z finan¢niho a odbor-
ného hlediska) zplsob hodnoceni dopadli kampani. Toto hodnoceni neni zalozeno na vlast-
nim vyzkumu, ale vyuzZiva prehledy nebo metaanalyzy existujicich studii, které zkoumaly
kauzalni efekty stejnych nebo typové podobnych kampani. Toto hodnoceni dava odpovéd na
otazku, jestli stejny (nebo podobny) typ kampané& muze vibec vyvolat kauzalni efekty, které
jsou v kampani planovany, a jak velké tyto efekty mohou byt. Takové hodnoceni je orien-
tac¢ni a v nékterych pfipadech ho nebude mozné provést (napf. pokud neexistuji studie, které
by typové podobné kampané zkoumaly). Nicméné i takové orienta¢ni hodnoceni je uzitecné
v jakékoli fazi pripravy a realizaci kampang, protoze umoznuje zvolit optimalni strategii pro
realizaci kampané a do budoucna vytvafri podminky pro to, aby byly skute¢né dopady takové
kampané |épe prostudovany a prakticky vyuZivany. Radové se naklady u tohoto typu hod-
noceni budou pohybovat pfiblizné v intervalu 40-80 tis. KC.

zakladni hodnoceni je vy$&i Grovni hodnoceni dopadl a je zaloZeno na vlastnim
vyzkumu, tedy sbéru dat o dopadech provadéné kampané. Zakladni hodnoceni vSak vyuziva
zjednodusené postupy (laboratorni experimenty, webové experimenty, Setieni), které davaji
odpovéd na otazku, jestli konkrétni postupy vyuzité v kampani maji, za idealnich podminek,
oCekavané dopady a jak velké tyto dopady jsou. Tento typ hodnoceni pravdépodobné bude
muset realizovat odbornik, ktery ma zkuSenosti s vyuzitim kvantitativnich vyzkumnych me-
tod. Naklady tohoto typu hodnoceni se budou pohybovat v intervalu 80-300 tis. K¢.

Pokrodilé hodnoceni je nejvys$im stupném hodnoceni dopadd, a ackoli méze pou-
Zivat podobné postupy jako zakladni hodnoceni, bude se od néj lisit tim, Ze se snazi odpo-
védét na otdzku, jestli realizovana kampan skutecné méla zamyslené kauzalni dopady a jak
velky dopad kampané byl. Pokrocilé hodnoceni bude mit ¢asto podobu field experimentu,
anebo bude realizovano jinym zptsobem pFimo na cilové skupiné kampané. Pokrocilé hod-
noceni bude mit obvykle vysokou statistickou silu a vysledky tohoto hodnoceni budou platné
i za prijeti slabich pFedpokladl, neZ zdkladni hodnoceni. Tim padem budou vysledky tako-
vého hodnoceni povaZovany za prokazatelnéjsi a jistéjsi. Naklady na tento typ hodnoceni se
budou pohybovat v fadech stovek tisicl K&.
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U malych kampani, jejichz néklady na realizaci se pohybuji na Urovni nékolika set tisic
korun, nema obvykle smysl provadét narocné evaluace, jejichz naklady by dosahovaly po-
dobné vyse. V takovych pfipadech je ale vhodné provést alespon orientacni nebo zakladni
evaluace, které stale mohou pFinést dilezité informace o dopadech takovych kampani. Vy3si
naroky (a tim i zvysené vydaje) na evaluace malych kampani ale mohou byt opravnéné
v pfipadech, kdy by se jednalo o pilotni projekty, jejichz vysledky by rozhodovaly o realizaci
vétsich a nakladnéjsich kampani.

Naopak u velkych kampani, jejichz néklady by se pohybovaly na Grovni milionG &
desitek miliond korun na jednu kampaf, je provedeni pokro¢ilych evaluaci vhodné. Takové
evaluace davaji presnéjsi informace o dopadech kampané a jsou dilezitym podkladem pro
rozhodovani o tom, jestli podobné kampan realizovat v budoucnosti a za jakych podminek.

Jako zékladni voditko doporu¢ujeme pro priméFenost nakladl hodnoceni kampani roz-
mezi 3 %—15 % nakladd samotné kampané. Jinymi slovy, pro kampa#, jejiz naklady se
budou pohybovat na Grovni 400 000 K¢, by se oCekavané naklady na evaluaci mély pohy-
bovat mezi 12 a 60 tis. KC. Takové prostiedky umoznuji maximalné provedeni orientacni
evaluace, ktera je zalozena na resSersi dostupnych studii a nebude zahrnovat vlastni vyzkum.
U kampani s mensim rozpoctem je pfi zachovani pravidla pfimérenosti provedeni hodnoceni
kauzalnich dopad{ obtizné. Naopak u kampané, jejiz naklady se budou pohybovat na Grovni
2 mil. K¢ a pfimérené naklady na evaluaci se u ni budou pohybovat mezi 60 a 300 tis. K¢,
by jiz méla byt provedena minimalné zékladni nebo dokonce pokrocila evaluace dopaddi
kampané.

2.2 Pravidlo prokazatelnosti kauzalnich efektl

Metodika pro hodnoceni dopadu klimatickych kampani je zaloZzena na statistickém
ramci pro hodnoceni kauzalnich dopadd vychazejiciho z Rubinova modelu potenciélnich vy-
sledkd (Rubin, 1974) a je postavena na vyuziti standardizovanych kvantitativnich metod.
Takovy ramec je vhodny v pfipadech, kdy mdZe byt evaluace postavena na pozorovani mi-
nimalné desitek nebo spige stovek jednotlivcd a sou¢asné& mohou byt tato pozorovani pro-
vadéna standardizovanym zplsobem (tj. bude se jednat o standardizovana pozorovani).*
Ve vétdiné pripadd vyuZivéd hodnoceni kauzalnich dopadl postupy statistické indukce: hod-
noceni je provadéno na vzorku a vysledky hodnoceni se zobecnuji na populaci, z niz vzorek
pochazi. V téchto pfipadech by mély byt zajistény podminky pro pouziti statistické indukce
(tj. napfiklad nahodny vybér vzorku z populace, anebo alespon vybér, ktery dovede aproxi-
movat vlastnosti ndhodného vybéru, napf. kvétni vybér).

U mensich vzork{ recipientd kampani nebude tato Metodika vhodna z toho prostého
ddvodu, e metody, které vyuziva (statistickou indukci) budou mit pfili§ malou statistickou
silu a tedy nebudou moci prokazat efekty kampani, i kdyby skutecné existovaly. V pfipadech,
kdy nebude mozné pozorovani standardizovat, bude dochazet k podobnému problému: zis-
kana pozorovani budou zatizena velkou chybou méfeni anebo velkou systematickou chybou,
coz miZe mit za nasledek opét to, Ze evaluace nebude schopna efekt prokézat, i kdyby
redlné existoval.

1 Standardizovana pozorovani jsou takova pozorovani, ktera jsou formalizovana. Typickym prikladem

standardizovaného pozorovani je Setfeni s vyuzitim dotazniku. Protoze maji takové pozorovani podob-
nou formalni strukturu, je mozné je snadno prekodovat do formatu Ciselnych dat a dale je analyzovat
s vyuzitim metod statistického usuzovani.
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Typickymi priklady kampani, pro které neni tato Metodika hodnoceni vhodna, jsou
kampané zamérené na rGzné vlivové skupiny (poslance, podnikatele, skupiny opinion lea-
derl). Takové skupiny budou &asto velmi malé, anebo nebude technicky mozné ziskat u
téchto skupin standardizovana pozorovani (napf. odpovédi na dotaznik), pfi zajiSténi dosta-
tecné reprezentativity. Tato Metodika naopak bude vhodna v pfipadech, kdy kampané cili na
relativné velkou skupinu prijemcl (obyvatelé CR nebo néjaké oblasti, Zaci nebo studenti,
urcitd socioprofesni nebo vékova skupina apod.).

3. Pro koho je Metodika urcena

Tato Metodika je uréena primarné jako metodické voditko pro odborniky, ktefi budou
provadét hodnoceni dopadli kampani, a pro oponenty, ktefi mohou kvalitu takovych evaluaci
posuzovat. Sekundarné je tato Metodika urena i pro zadavatele hodnoceni (coz ¢asto budou
donofi finan&nich prostiedk() i pro realizatory klimatickych kampani. Nyni strué¢né shrneme,
co kazda z té&chto skupin uzivateld mize od Metodiky oc¢ekavat.

3.1 Odbornici provadéjici hodnoceni dopadl kampani

Odbornici provadé&jici hodnoceni dopadli kampani najdou v metodice rémcova pravidla
pro provadéni hodnoceni, nastroje na provadéni evaluaci (8kaly k méreni konstruktd), mini-
malni standardy hodnoceni, praktické ukézky rlznych pristupl k hodnoceni kampani (v po-
dobé demonstracnich studii) a odkazy na dalsi literaturu. Metodika je pséna praveé pro tuto
skupinu uZivateld a je pséna jazykem, ktery by mél byt pro tuto skupinu srozumitelny a
soucasné by mél byt jednoznacny.

Metodika by neméla byt chapana jako autoritativni dokument, ktery taxativné stano-
vuje prijatelné postupy hodnoceni, ale spise jako voditko pro vybér a aplikaci obecné pfiji-
manych metodologickych postupt (napf. riznych typl experimentélnich a kvaziexperimen-
talnich vyzkumnych usporadani), které jsou vhodné i pro hodnoceni dopadt. Radi bychom
hodnotitele pobidli, aby sami dokumentovali provddéné evaluace (napt. formou ¢lankd nebo
zprav) a sdileli je s ostatnimi, nebo navrhovali lepsi metodologickad feSeni, nez jaka jsou
popsana v této Metodice. Takové poznatky budou uZite¢né pfi budoucich aktualizacich této
Metodiky a jako podpora prace ostatnich evaluatord.

3.2 Hodnotitelé evaluaci

Hodnotitelé evaluaci (odborni oponenti evaluacnich zprav) predstavuji druhou skupinu
uzivateld, pro néZ byla tato metodika pfipravena. Hodnotitelé evaluaci by v této metodice
méli predevsim nalézt minimalni pozadované standardy pro hodnoceni kauzalnich dopadd
kampani. Pomoci téchto kritérii budou moci posoudit, jestli evaluacni studie dosahuji po-
tfebné kvality vzhledem k povaze samotnych kampani. Jazyk této Metodiky by mél byt od-
bornym oponenttim snadno srozumitelny.

3.3 Zadavatelé hodnotici zprav

Zadavatelé hodnoticich zprav, at uz to jsou donofi, anebo sami realizatofi kampani, si
mohou na zakladé této Metodiky vytvorfit rdmcovou predstavu o tom, jaké jsou mozné typy
evaluaci, na jaké otazky odpovidaji a jaka je odborna a finan¢ni narocnost je s nimi spojena.
Na zakladé takovych informaci se mohou zadavatelé hodnoticich zprav rozhodnout, jak pres-
nou informaci o dopadech kampani potiebuji, a tomu prizplsobit pozadavky na kvalitu eva-
luacnich studii. Naroky na kvalitu evaluacni studie se nasledné mohou promitnout do vsech
fazi realizace projektu od zadani projektové vyzvy, pires hodnoceni navrhl projektli, hodno-
ceni pribéhu projektu, az po zavéreéné hodnoceni vysledkl projektd.
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Pro zadavatele hodnoticich zprav by méla byt srozumitelna ramcova pravidla a dopo-
ruceni popsana v této Metodice, ale je pravdépodobné, Ze nékteré technické podrobnosti
evaluaci jim mohu byt méné srozumitelné.

3.4 RealizatofFi kampani

Realizatofi kampani v této Metodice naleznou rdmcova pravidla pro hodnoceni kam-
pani v zavislosti na jejich rozsahu. Podstatné je pfitom pravidlo pfimérenosti zmifnované
vy$e a podrobnéji v Kapitole 5 Metodiky. Vzhledem k rlznym kategoriim velikosti kampani
jsou v Metodice uvedeny priklady provedenych hodnoceni. Tyto informace by mély pomoci
realizatordm pfi planovani kampané a eventudlné i jeji evaluace. Realizatofi kampani by
také mohli byt schopni na zdkladé metodickych doporuceni obsazenych v této Metodice re-
alizovat jednoduché orientacni evaluace dopadt kampané (formou reserse predchozich eva-
luacnich studii) a méli by byt schopni formulovat rdmcové zadani pro externi evaluaci v
pfipadé, kdy maji byt pouzity naro¢néjsi evaluacni postupy.

Tato Metodika nepredpoklada, ze by slozitéjsi evaluace provadeéli sami realizatofi kam-
pani, i kdyz i takovy postup je mozny. Z tohoto diivodu neni tato Metodika detailnim navo-
dem, jak pFesné evaluaci kauzalnich dopad{ provadét, ale je spige prehledem postupd, které
by mély byt pfi hodnoceni kauzalnich dopadl pouzivany. Pro realizatory kampani by proto
méla byt srozumitelna rémcova pravidla a doporuceni popsana v této Metodice, ale je prav-
dépodobné, Ze nékteré technické podrobnosti evaluaci pro né mohou byt méné srozumitelné.

4. Clenéni Metodiky

Metodika pro hodnoceni dopadu klimatickych kampani je ¢lenéna do péti kapitol.
Kazda kapitola se zabyva samostatnym tématem souvisejicim s pfipravou a realizaci hod-
noticich studii. V zavéru kazdé kapitoly je uvedeno shrnuti kapitoly a je zde navrzena za-
kladni rozifujici literatura (tfi hlavni zdroje) a dale kompletni seznam textd, které jsou v
prislusné kapitole citovany. Kromé jednotlivych kapitol zahrnuje Metodika i pfilohy, které
podrobné&ji popisuji vyuZité nastroje hodbnoceni.

Ve druhé kapitole, nasledujici po Uvodu, jsou popsany zakladni indikatory dopadt kli-
matickych kampani. Pomoci téchto indikatord je mozné méfit to, co ma klimatickd kampan
dosahovat, at uz je to zména postojl, znalosti, nebo predstav o zméné klimatu, anebo
zména chovani souvisejiciho s klimatickou zménou, tj. bud’ mitigacniho nebo adaptacniho
chovani. Soudcasti této kapitoly je i nékolik pfiloh, které obsahuji pouzivané nastroje pro
evaluaci dopad{ klimatickych kampani.

Treti kapitola Metodiky popisuje rtizné zplsoby odhadu kauzélniho efektu, které vy-
chézeji z teoretického rdmce oc¢ekavanych vysledkl. Tento rdmec je bézné vyuzivan v apli-
kované statistice pro odhad kauzalnich efektl. Tato kapitola popisuje vyuZivani riznych ex-
perimentalnich a kvaziexperimentalnich pristupl pfi zkoumani kauzalniho dopadu a vyhody
a omezeni téchto pFistupd.

Ctvrté kapitola pojedndva o posuzovani naméreného kauzalniho efektu a interpretaci
jeho velikosti. Tato kapitola také upozorfiuje na néktera uskali hodnoceni velikosti efektu,
zejména na fakt, ze takové hodnoceni je vzdy nutné interpretovat v kontextu efektd namé-
fenych v podobné oblasti, a také upozorfiuje na rozdily mezi statistickou a praktickou vy-
znamnosti urcitého efektu.
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Pata kapitola Metodiky pfedstavuje tfi Grovné evaluace: orientacni, zakladni a pokro-
Cilou evaluaci. Tyto tfi Urovné se lisi jednak svymi naroky (finan¢nimi, odbornymi a jinymi),
ale také kvalitou hodnoceni kauzalnich dopadt. Obecné plati, ze vy$si kvalita evaluace je
spojena s vyssi naroc¢nosti evaluace. Jednotlivé Urovné hodnoceni jsou pFiblizeny na pfikladu
demonstracnich studii, které v minulosti hodnotily dopady konkrétnich kampani. V této ka-
pitole uvadime také orientacni naklady jednotlivych Urovni evaluace a navrhujeme orientacni
pravidlo pfimérenosti, které stanovuje, ze naklady realizace evalua¢ni studie by mély odpo-
vidat 3 %—15 % nakladd kampané.

Koneéné Sestd kapitola Metodiky se zabyva vyb&rem realizatord hodnoticich studii.
Tato kapitola upozorfiuje na fakt, Zze ve vétginé pripadl budou evaluace provadét externisté,
jednotlivci nebo organizace, ktefi se nepodileli na realizaci kampané. Evaluatory tak budou
vétsSinou bud’ specializovani odborni hodnotitelé, anebo specialisté se SirsSim profesnim za-
mérenim, jako napf. kvantitativni vyzkumnici. Interni evaluace kampani, tedy evaluace pro-
vadéné samotnymi realizatory kampani, jsou pravdépodobné v pfipadech, kdy rizika vyply-
vajici ze stfetu zadjml jsou relativné maléd a kdy jsou realizatofi odborné schopni evaluace
zpracovat (coz bude Casto pripad orientacnich evaluaci).

Pfilohy, které jsou souc¢asti Metodiky, dokumentuji $kaly vyuzivané p¥i méreni postojl
ke klimatické zmé&né&, a zplsoby méfeni znalosti mechanismu klimatické zmény a méreni
mitigacniho chovani pomoci informaci uvadénych respondenty nebo pomoci kalkulacky indi-
vidualni uhlikové stopy.

Zaver

Metodika pro hodnoceni dopadu klimatickych kampani nabizi ramec pro analyzu
kauzalnich dopadl klimatickych kampani a pro spravnou interpretaci téchto efektd. Tato
Metodika by méla usnadnit vyhodnocovéni dopadd klimatickych kampani a méla by umoznit
akumulaci poznatkd o efektech rlznych typl intervenci. Vyuzivani Metodiky pFi realizaci a
hodnoceni kampani by mélo ptispét nejen ke zvyseni efektl realizovanych kampani a tim ke
zvysdeni efektivity vynalozenych prostiedkd na klimatické kampané, ale mélo by také zvysit
divéru donord a 3irsi vefejnosti v to, Ze klimatické kampané jsou u&innymi nastroji klima-
tické politiky. Nasim pranim je, aby tato Metodika usnadnila také vymeénu informaci mezi
vyzkumniky, ktefi se zabyvaji dopady kampani, ale ¢asto nemaji moznost ziskat informace
z realnych kampani, a realizatory kampani, kterym zase ¢asto chybi prostfedky pro vyhod-
noceni dopadd kampani.

Podékovani

Vznik tohoto textu i Metodiky pro hodnoceni dopadd klimatickych kampani, kterou v
tomto textu predstavujeme, byl podporen v rdmci projektu TACR "Ndastroje pro hodnoceni
dopadu kampani zaméfenych na snizeni individudlnich emisi sklenikovych plynd", &.
TD03000282. Dalsi vystupy z tohoto projektu jsou dostupné v repozitafi zde:

https://osf.io/tj8fm/ .
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